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Creative & Communication 
AniStar
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Kaywon University Art&Design
Advertising&Branding

윤주빈

Connact+
+82 10-556-6392 jxvxxnlove@gmail.com @jxvxxnlove

Geumgok-ro,Gwonseon-gu, Suwon-si, Gyeonggi-do
16385, South Korea

팅커란 무언가를 고치거나 손보는 사람을 뜻합니다.
BX 디자이너로서 브랜드의 문제점을 고치고

어떻게 솔루션을할지 직접 손보며
그것을 실행에 옮기는 저는 윤주빈입니다.



Tinker.BiN
RULE & PLAN 판을 짜고 기준을 세운다 6P 44P

63P

akedown.BiN
CRUSH & REBUILD부수고 다시 정의한다

Talker.BiN
SHOUT & STAMP외치고 각인시킨다



SECTION 01 / THINKER.BIN
 

RULE & PLAN
판을 짜고 기준을 세운다

Tinker.BiN

CONCEPT STATEMENT 
문제를 다각도로 측정하고, 

프로젝트의 본질적 방향성과 기획적 기준을 설정하는 챕터입니다.
현상의 겉면이 아닌 비하인드 인사이트를 탐구하여 

브랜드가 나아갈 단단한 판을 설계합니다.
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01
CORE KEYWORDS 
Catching Confidence 

사용자는 도구를 쥐는 것이 아닌, 자신감을 잡는것입니다. 

Re-connecting 
자석처럼 [___] 와 다시 잇다. 

자석의 N극과S극은 떨어져도 다시 붙듯, 

잠시 떨어져있던 자신감을 다시잇다 혹은 단절된 일상을 다시잇다 등 무긍무진하게 이어주는 브랜드 .

Magnefesto 
Magnetic 과 Manifesto의 합친 말로 자석이 결합할때 내는 착 소리가 단순히 결합되었다가 아닌

사용자가 이걸 당당히 혼자서 해냈다는 것을 공식적으로 선언하는 소리입니다.

Project 01

Universal Cutlery & Modular Packaging

Adobe Illustrator, Figma, Adobe Photoshop Chat gpt, Midjourney, Gemini 

@2026, JUBiN YUN 

디자인은 배제하는 것이 아니라, 연결하고 품어안는 일입니다.
CATCH-UP은 신체적 제약이나 연령으로 인해 일상의 가장 기본적인 행위인 
'식사'에서 소외되던 이들을 위한 유니버설 디자인 시스템입니다.
사소한 불편함 때문에 존엄성을 잃지 않도록, 기술과 감각을 통해 일상의 회복을 도와줍니다.

BRAND IDENTITY & PHILOSOPHY



��������������

���� ��������������

�������������� �
���


��	
�
 ������

��������
����� �����

���	� ������

��������
��������

�����
����

케첩짜듯이 누구나 쉽게
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로고 디자인은  자석의 형태(U)를 연상시키며
멈춰있던 당신(U)의 일상을 다시 이어 붙입니다.

색상의 제안은 CATCH UP 브랜드의 아이덴티티와 따뜻한 마음을 전달하는 핵심 요소입니다.
메인 컬러인 로즈골드는 사용자를 향한 따뜻한 온기와 일상의 회복을 상징하며,
서브 컬러인 비비드 오렌지는 시력 저하자를 위한 높은 시인성과 명확한 안내를 상징합니다.
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Key Mechanism & Value
Dual Functionality:
일반 스푼과 집게형 파지를 유기적으로 오가는 하이브리드 구조
Magnetic Stabilization: 
자석 마감 처리를 통한 안정적인 그립 및 낙하 방지
Dignity in Dining: 
보조 기구의 차가운 느낌을 지우고 사용자의 자존감을 고취시키는 감성적 유니버설 디자인v

CATCH-UP의 대표 유니버설 디자인 제품입니다. 
평소에는 일반 수저의 형태로 사용되지만, 악력을 
가하면 집게 형태로 벌어집니다 그 상태로 음식물
을 집은 뒤, 중앙의 마그네틱 고정 메커니즘을 통해
손떨림이나 움직임으로 인한 음식물 이탈을 방지합니다. 
사용자가 타인의 도움 없이 온전한 식사를 경험하며 
일상의 자립감과 자신감을 되찾을 수 있도록 돕는 디자인입니다.

일상을 회복하다
존엄을 회복하다

CATCH-UP

Product name:
CONFIDENCE T.
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Spoon 
Packaging
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Ergonomic Grip: 
손잡이 상단에 실리콘 돌기를 적용하여 

약력이 약한 사용자도 

안정적인 그립감을 유지할 수 있도록 설계했습니다.  
Extended Reach: 
충분한 전체 길이를 확보하여 

사용자가 허리를 깊게 숙이지 않고도 편안하게 

신발을 신을 수 있도록 배려했습니다. 

CATCH-UP

Prodcut name:
Ready Set Go.

Ready, Set, Go는 
일상 속 세심한 불편함에서 출발한 
유니버설 디자인 구두주걱입니다.
외출의 마지막 단계인 신발 착용 시, 
신체적 제약(팔의 불편함 등)으로 인해 
기존 구두주걱 사용에 어려움을 겪는 
사용자들을 관찰하여 기획되었습니다.

T.L :  750mm
w :  27mm 
D :  10mm

ABOUT PRODUCT



Brand Leaflet
In Packaging 



Product name: Fill-UP

01. ZIPPERLESS MAGNETIC SNAP

악력이 약한 사용자를 고려하여 지퍼 대신 무리 없는 자력 결합 방식을 적용.

02. INCLUSIVE ACCESSIBILITY

손끝의 미세한 조작 없이도 누구나 직관적으로 가방을 쉽게 열고 닫을 수 있습니다.

03. DIGNIFIED DAILY LIFE

신체적 제약에 구애받지 않고 일상의 소지품을 스스로 주도성 있게 휴대합니다.

*EMERGENCY ID KEYRING
비상 상황을 대비해 사용자의 기본 인적사항 및 긴급 연락처가 기입된 태그 모듈.



02 Project 02

노스플라시아는 다 쓴 향수병을 박제하는 
나만의 수장고입니다.향기는 시간이 지나면 
공기 중으로 휘발되어 사라지지만, 
그 향수를 사용하는 동안 함께 쌓인 추억은 향수병에 
그대로 남습니다. NOSFLACIA는 소모되어 버려지던
향수병을 추억의 오브제로 승화시켜 정갈하게 
보관하고 관리하는 하이엔드 수장고 시스템을 제안합니다.

BRAND IDENTITY &
P H I LO S O P H Y

Adobe Illustrator, Flow,

Gemini, Figma, Gemini

@2026 , JUBiN YUN    

Perfume Bottle Archival Display & 
Vault Package





Takedown.BiNTakedown.BiN
Takedown.BiN

Takedown.BiN
Takedown.BiN
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Project 03

사주는 태어난 시간에 담긴 기운의 흐름을 읽어내는 전통적 해석 체계입니다.
기운은 사주를 이루는 다섯 가지 요소  목(木) 화(火) 토(土) 금(金) 수(水)의 균형을 
바탕으로 나를 이해하는 경험을 제안합니다. 부족한 기운은 채우고, 
넘치는 기운은 조화롭게 다듬어 나가는 과정 속에서 자신만의 행운과 균형을 발견합니다.
오행의 에너지를 현대적인 그래픽으로 재해석하여 일상 속에서 간직할 수 있는 굿즈로 구현합니다.

Fake Popup Store In Seong-Su Dong

Sketchup, Adobe Illustrator,  Flow, Figma 

@2026, JUBiN YUN    �

내가 만들어 가는 운명

Takedown.BiN



1.Hand Cuff
2.Card Wallet
3.Keyring
4.GripTok

Sketchup, 
Rendering Image
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KI-UN
POP UP STORE

KI-UN
POP UP STORE

ARCHIVE ZONE
ARCHIVE ZONE
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CHAPTER   02
TAKEDOWN.BiN

완성된 껍데기를 깨부수고 
브랜드의 뼈대와 본질을 
재해석하는 리브랜딩 챕터입니다. 
기존의 비효율적이고 낡은 맥락을 
과감히 Takedown(해체)하고 
시대적 감각과 정밀한 브랜드 서사를 더해 
새로운 가치로 Rebuild(재건)합니다.

 
01 . S.T. DUPONT  
�������
���

02 . MARANATA 
�������������

���� �­����
����

44P 20
26

CRUSH & REBUILD CORE PROJECTS



S.T. Dupont Rebranding Project
KUAD AD Design Class

Adobe Illustrator, Figma, 
Adobe Photoshop Chat gpt, Midjourney, Gemini 

@2026, JUBiN YUN 

만년필의 기록성과 날카로운 엣지를 재해석해,

올드한 유물을 젊은 신사의 역사를 각인하는 파트너로 진화시키는 리브랜딩.

날카롭게 새겨질 나의 역사
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지금의 듀퐁은 젊은 세대에게 오래된 브랜드에 머물러 있습니다.
하지만 성공한 젊은 전문가들은 로고보다 물건의 묵직한 무게감과 정교함에 열광합니다.
듀퐁을 단순한 소품이 아니라, 사용자의 전문성과 격조를 보여주는 현대적 오브제로 다시 정의합니다.
만년필의 날카로운 끝처럼 타겟의 냉철하고 샤프한 태도를 디자인에 그대로 녹여내겠습니다.
듀퐁의 전통을 요즘 감각으로 바꿔서 일상에 ‘날카롭게 새겨질 나의 역사’라는 가치를 심어주는 것입니다

P____________S
C O D E



L O G O
SYSTEM

DUPONT
REBRANDING
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날카롭게 새겨질 나의 역사라는
슬로건에 맞게, 날카롭운 그리고 
역사라는 단어를 표현할수있는
CINZEL 서체를 사용하였습니다.

C I N Z E L

A a Bb C c
A a B b C c
A a B b C c

6 4 p t

2 1 p t

DUP ON T
M y  Hi st ory  
To  B e  E t c he d  Sh a r p ly
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교회를 다니지 않는 이들을 위한 교회 디자인을 하여

전도에 이바지 하는 프로젝트

02

MARANATA Team
Sehan Church Evangelism

Adobe Illustrator, Figma, 
Adobe Photoshop Chat gpt, Midjourney, Gemini 

@2026, JUBiN YUN 
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그동안 마라나타 전도 사역에 뚜렷한 상징성이나 
고유 로고, BI, 포스터 시스템 등이 없어 전체적으로 중구난방으로 운영되었습니다.
훌륭한 전도 시스템을 브랜드화함으로써 더 많은 교인이 자발적으로 동참하고, 
처음 교회에 접하는 사람들도 거부감 없이 편안하게 다가올 수 있는 시각적 기준이 절실했습니다.

색상은 교회를 처음 접하는이들에게 하나님의 사랑을 전달하는 핵심 요소입니다.
메인 컬러인 마라나타민트는 교회를 처음접하는 이들을 향한 편안함과 생기를 주며,
서브 컬러인 마라나타그레이는 마라나타 민트는 높은 시인성과 명확한 안내를 상징합니다..
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CHAPTER   03
Talker.BiN

Talker.BiN
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SHOUT & STAMP : 외치고 각인시킨다

63P

브랜드의 목소리를 세상 밖에 당당히 외치고(SHOUT)
대중의 기억 속에 확실하게 각인시키는(STAMP) 
커뮤니케이션 챕터입니다.   
정제된 디자인 자산을 바탕으로매체와 공간의 경계를 넘어
실질적인 광고 및 홍보물 전개를 통해강력한 메시지를 전달합니다.

CORE PROJECTS

01 . Japan POCARI SWEAT

Copywriting Development

02 . Sehan Church Youth

Advertising & Promo Material

Integrated Communication

CHAPTER   03
TALKER .B iN



1차원적인 물리적 기능(수분 보충 및 전해질)을 
과감히 소거하고, 청춘들이 흘린 땀방울과 맹목적인
 몰입이라는 정서적 가치로 치환하며 완벽한성공
서사가 아닌, 서툴지만 진심이었던 미완성의 경험을 
시각화하여 소비자의 공감을 유도합니다.

10대 시절의 가장 푸르고 투명했던 기억이라는 
정서적 자산을 선점하여 학창 시절이나 땀을 떠올릴 때 
포카리스웨트가 자연스럽게 연상되도록 유도하고
단순한 제품 소비를 넘어 소비자의 무의식 속 기억과 
과거를 자극하여 흔들리지 않는 장기적 브랜드 충성도로 연결지었습니다.

01
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Talker.BiN

Talker.BiN

Talker.BiN

JAPAN POCARI SWEAT
Copywriting Development

Adobe Illustrator, Figma, Flow

@2026, JUBiN YUN 

CORE EXPECTED EFFECTS

SECTION CONCEPT&
STRATEGY
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여
름
은 

투
명
했
다
︒

뺨을 타고 흐르는 여름 같은 빛깔,
 그 속에 나의 청춘이 있다
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Sehan Church youth
Advertising & Promo Material

Adobe Illustrator, Figma, Flow

@2026, JUBiN YUN 



·메인 전광판용 배너
3840 X 800



실제 이미지.







